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Introduccion al Master

El desarrollo de los medios de comunicacién digitales y de la aplicacion de las nuevas
tecnologias a los medios tradicionales demanda una formaciéon especifica de los
profesionales del periodismo y la comunicacion.

Frente a los cambios que genera un entorno digital en la estructura, producciéon y gestion
de la informacion, el Master en Periodismo y Comunicacién Digital (MPCD) ofrece una
vision global y una profundizacién practica en las nuevas tecnologias disponibles, en su
aplicacién y en los beneficios que éstas aportan a los procesos de informacion.

Impartido por profesionales en activo a través de la Red, el curso tendra una metodologia
eminentemente practica mediante la realizaciéon, por parte de los alumnos, de un
periddico digital accesible desde Internet. El curso esta basado en la experimentaciéon con
los programas y técnicas disponibles en el mercado, en el andlisis de casos reales y en las
actividades que constituyen el nucleo de la profesién, en especial la redaccion periodistica
adaptada al medio digital.
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Objetivos del Master

Los cambios que ha provocado la introduccién masiva de las nuevas tecnologias en los
entornos profesionales hacen necesaria una preparacion especifica de los periodistas.
Internet exige conocer y dominar nuevas tareas, hasta tal punto que se configura un
nuevo perfil periodistico. Un profesional versatil y preparado en un campo multidisciplinar
tanto para desarrollar su actividad con autonomia como para integrarse rapidamente en el
equipo de trabajo que desarrolle un proyecto digital.

El MPCD permitira aprender y poner en practica tareas, herramientas y conocimientos
pertenecientes a los distintos ambitos de la profesion periodistica en Internet, obtener una
vision critica del estado de la cuestion y dominar todas aquellas nuevas habilidades que un
periodista necesita para desarrollar su trabajo con rapidez, eficacia y buen “oficio’.

Y como de oficio se trata, el Master en Periodismo y Comunicacién Digital contempla el
trabajo practico en un medio digital propio, para aprender a elaborar noticias multimedia
de la misma forma que se aprende el oficio trabajando: desde el principio, el alumno pasa
a formar parte de una redaccion digital que, a lo largo del curso, desarrollard y publicara
su trabajo de forma similar a cdmo lo hacen las redacciones digitales mas importantes del
mundo.

La metodologia utilizada es e-learning, entendida como formacién a distancia basada en
un uso extensivo del ordenador, las telecomunicaciones y las nuevas tecnologias (Internet,
video, CD-ROM, etc.) y que tiene como caracteristicas fundamentales ser:

® |Interactiva, con una comunicacion directa y constante entre profesor y alumno, tutory
alumno y alumnos entre si.

® Rigurosay de calidad.
® Actualizada permanentemente en los contenidos académicos y profesionales.

® Practicay orientada a la resoluciéon de problemas y situaciones empresariales.

El campus del IUP crea un Entorno Virtual de Aprendizaje en el que se reflejan los valores
que consideramos esenciales para que su experiencia de aprendizaje sea fructifera. El
aprendizaje se ve enriquecido por el intercambio de opiniones e ideas entre los alumnos y
entre éstos y el profesor, a través de los foros de discusion, el correo interno, las salas de
reuniones, videoconferencias y a través del chat.
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Contenido de los moédulos

El Master en Periodismo y Comunicacion Digital esta estructurado en cuatro grandes
bloques que son la base de conocimiento que debe poseer todo periodista que trabaje en
un medio digital:

Este bloque realiza un amplio repaso por el contexto en el que se desarrolla cualquier
proyecto digital: cémo ha afectado la aparicién de Internet al orden socioecondmico,
politico y cultural, provocando la emergencia de la Sociedad de la Informacién; cuales son
los mecanismos y herramientas fundamentales de la Red, comercializaciéon y nuevos
soportes para la transmision de informacion.

Redaccion

El periodista en entornos multimedia en linea.

Este bloque se centra en la figura del periodista y sus tareas especificas: la concepcion,
elaboracion y redaccion de noticias. Escribir si, pero para un medio nuevo con unas
caracteristicas discursivas diferentes. Hipertexto, elementos multimedia, atenciéon a nuevos
elementos que los medios digitales ponen a disposicion del periodista para contar su
informacién de otra manera, como la interactividad, los servicios...

Desde el caracter propio del periodista digital hasta las precauciones y peligros legales que
inicia el nuevo camino de Internet pasando por todas aquellas practicas diarias que vive un
periodista en la Red: la redacciéon y la composicién de noticias junto a la dindmica de
relaciones que se establece entre el periodista, un nuevo medio y un equipo de trabajo
diferente al tradicional.

Tecnologia

Tecnologia multimedia para el periodismo digital.

Internet es tecnologia. Aprovecharla, disfrutarla y producir para Internet precisan del
conocimiento y uso de tecnologias especificas. Herramientas de disefio, uso de programas
de composicion y edicion multimedia, completan el abanico de capacidades con las que
un periodista concebira la Red como un medio natural para desarrollar su trabajo.

Comunicacion
Comunicacion Empresarial e Institucional

El conocimiento de las distintas formas on line de comunicacién empresarial e institucional
constituye una parte del contenido esencial de este bloque con el objeto de mejorar la
eficiencia de la estructuraciéon de estrategias globales de comunicacién. Y va a permitir al
mismo tiempo la evaluacion de las acciones comunicativas hacia los clientes internos y
externos de las organizaciones y la optimizacion de cada uno de los elementos de su
comunicaciéon corporativa.
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M1: La Sociedad de la Informacion.

Objetivos:

* Introducir al alumno en el contexto de la Sociedad de la Informacién.

e Proporcionar las nociones basicas sobre la Red.

» Dotar al alumno de una perspectiva del panorama actual de la Red y de lo que supone
trabajar en un medio digital.

e Delimitar con la mayor precision posible los efectos y la trascendencia de las nuevas
tecnologias.

Contenidos:
1- La Sociedad de la Informacion.
2- El papel de Internet en la Sociedad de la Informacion.

Duracioén: 5,5 semanas

Autor:

Javier Castafneda.

Periodista digital especializado en Internet y Sociedad de la Informacién. Grupo Netjuice
(Baqufa.com), Grupo Correo, Grupo Prensa Ibérica, Telemadrid y Grupo Doxa.

M4: Como funciona Internet.

Objetivos:

e Comprender los fundamentos tedricos de Internet.

» Conocer la arquitectura basica de Internet.

e Familiarizarse con los sistemas de funcionamiento de Internet: lenguajes, protocolos y

servicios.

Contenidos:

1- Como funciona Internet: lenguajes hipertextuales, protocolos de Internet, servicios y
recursos.

Duracioén: 4 semanas.

Autor:
Xavier Ribes. Profesor de Comunicacion Audiovisual de la Universidad Auténoma de
Barcelona.
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M6: Internet como fuente de informacion.

Objetivos:

e Adquirir la destreza suficiente para planificar una budsqueda en Internet (sea o no en la
Web) de la manera mas eficaz.

» Escoger la herramienta mas adecuada a sus necesidades.

e Valorar la calidad y verosimilitud de la informacion hallada.

Contenidos:

1- Como es la informacion en Internet.

2- El navegador.

3- Empezar a buscar.

4-  Planificar y realizar una busqueda.

5- Usar otras herramientas de busqueda en la WWW.
6- Buscar en Internet fuera de la WWW.

7- La veracidad de la informacién en Internet.

Duracion: 7,5 semanas

Autor:
Xabier Meilan. Periodista especializado en Periodismo Digital, Internet y Nuevas
Tecnologias. Colaborador del Grupo Prisa.

M9: Nuevas tendencias en Internet.

Objetivos:

« Comprender e interpretar correctamente las nuevas plataformas utilizadas por el
periodista.

e Aprender a desarrollar y adaptar las capacidades periodisticas de cada uno a los nuevos
soportes.

e Conocer las iniciativas que se estan desarrollando en los nuevos soportes interactivos.

e Razonary plantear hipétesis de futuro sobre la implantacién de los nuevos dispositivos.

Contenidos:

1- Dispositivos moviles.
2- Soportes interactivos.
3- Proyecto periodistico.

Duracion: 7,5 semanas

Autor:
Antonio Manfredi. Responsable de la web de Canal Sur en el apartado de Servicios
Informativos y vinculado a la Direccion de Informativos de la RTVA.
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M12: La comercializacion de los medios digitales.

Obijetivos:
e Comprender la relacion entre rentabilidad y contenido en los medios digitales.

e Conocer los hitos fundamentales de la historia de la comercializacion de Internet en
Espana.

e Analizar la tipologia y estructura de los portales.
e Conocer las formas basicas de financiacion de un medio digital.

Contenidos:

1- Historia de la comercializacion de Internet.

2- Origen y evolucion de los portales.

3- La publicidad en Internet.

4- Financiacién y rentabilidad de los medios digitales.

Duracion: 6 semanas

Autor:

Francisco Olivares. Periodista experto en Periodismo Digital, Internet y Nuevas Tecnologias.
Doctor en Periodismo Electrénico por la Universidad de Sevilla. Director del Master en
Periodismo y Comunicacion Digital del IUP.

Redaccion.
El periodista en entornos multimedia en linea.

M2: Introduccion al periodismo multimedia.

Objetivos:

e Diferenciar los nuevos parametros de un nuevo medio.

« Conocer una panoramica general de la informacion periodistica en Internet.
« Distinguir las caracteristicas generales del periodismo electrénico.

e Adquirir las habilidades necesarias para trabajar en una redaccién online.

» Crear la organizacion del nuevo medio, asi como su nombre y tematica.

Contenidos:
1-  Organizacién de un medio digital.
2- Periodistas y especialistas.

Duracion: 5,5 semanas

Autor:

Javier Castafneda. Periodista digital especializado en Internet y Sociedad de la Informacion.
Grupo Netjuice (Baquia.com), Grupo Correo, Grupo Prensa Ibérica, Telemadrid y Grupo
Doxa.
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M5: Aplicacion del hipertexto al lenguaje periodistico.

Objetivos:

. Diferenciar los nuevos pardametros de un nuevo medio.

. Conocer las posibilidades que el hipertexto abre a la redaccion periodistica.
. Conocer las dificultades que plantea el uso del hipertexto.

. Elaborar hipertextos periodisticos informativos y de opinién.

Contenidos:

1-  Analisis de textos.

2- Del texto impreso al texto hipertextual.
3- La noticia hipertextual.

4- El reportaje hipertextual.

5- La entrevista hipertextual.

6- La cronica hipertextual.

7- Hipertexto y opinion.

Duracioén: 6 semanas

Autor:

M? José Cantalapiedra. Profesora titular de Modelos de Medios de Comunicacion de la
Universidad del Pais Vasco.

M?7: Internet frente a otros medios.

Objetivos:

e Acercar al alumno al proceso de convergencia a redacciones multimedia que
actualmente atraviesan los medios de papel.

. Comprender los cambios que supone la llegada de la digitalizacién y la Red al mundo
de la radio.

e Analizar el concepto de digitalizacion aplicado a la television.

Contenidos:

1- Internet y la prensa escrita.
2- Internety la radio.

3- Internety la television.

Duracion: 6 semanas

Autor:

Javier Castafieda. Periodista digital especializado en Internet y Sociedad de la Informacién.
Grupo Netjuice (Baquia.com), Grupo Correo, Grupo Prensa Ibérica, Telemadrid y Grupo
Doxa.
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M10: La unidad de la informacion multimedia.

Objetivos:

e Elaborar informacion multimedia conociendo los aspectos que determinan la
naturaleza de dicha informacion, su adecuacion al medio, la idoneidad de la seleccion
y composiciéon de sus elementos y el modelo de informacion.

Contenidos:

1- Aproximacién al concepto multimedia.

2- ldentificacion de los elementos de la informacién multimedia.
3- Composicién de la informacion multimedia.

4- Modelos de informacion multimedia.

Duracion: 9,5 semanas

Autor:
Ramon Salaverria. Profesor de Periodismo Especializado de la Universidad de Navarra.

M13: Redaccion periodistica para medios digitales.

Obijetivos:

e Comprender la diferencia entre la redaccién periodistica digital y las préacticas
profesionales tradicionales de forma practica, a través del andlisis y de la redaccion.

e Comprender las limitaciones de la lectura en la pantalla.

» Valorar la importancia de la audiencia.

e Conocer los trucos basicos de redaccién para que la informacion sea interesante v, al
mismo tiempo, apetecible a los ojos de los futuros lectores.

e Redactar noticias multimedia de forma rapida y fiable.

Contenidos:

1-  El redactor digital.

2- El papel del lector.

3- La actualizacién.

4-  Crear un suplemento especial.

5- La entrevista por correo electrénico.

6- La reinterpretacion de los géneros periodisticos.

Duracioén: 6 semanas

Autor:
Elsa Granda. Jefe de Seccion de Participacion y Suplementos de El Pais Digital.
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M14: Organizacion de un medio digital.

Objetivos:

e Conocer la evolucién que han experimentado las redacciones digitales.

» Valorar la posible aplicaciéon de las tendencias mas novedosas en el campo de la
organizacion de redacciones.

e Organizar la redaccién de un medio digital en funciéon de la gestion del departamento
editorial, del sistema técnico, del ciclo de produccién y como de otros aspectos
relacionados con la estructuracién de un medio digital.

e Diferenciar que la sinergia editorial y la cooperacién no son sinénimos de
convergencia; si bien en muchos casos, la sinergia es el primer paso que facilitara el
camino hasta alcanzar la convergencia de redacciones.

e Conocer las funciones de un nuevo perfil de profesional de la comunicacion: el
periodista o comunicador versatil formado en las diferentes areas que implican la
creacion de contenidos multimedia.

Contenidos:

1- Historia de la organizacién de la redaccion digital.
2- La convergencia de redacciones.

3- Los integrantes de la redaccién digital.

4-  Produccién de la redaccion digital.

Duracion: 5 semanas

Autor:
Maider Perea. Responsable editorial en diariovasco.com y donostia.viapolis.com.

M15: Tipologia de los medios digitales.

Objetivos:

e Replantear las estrategias de los diferentes medios de comunicaciéon en Internet.

e Reflexionar sobre el papel de los medios de comunicacién en Internet y sobre cémo se
estan enfrentando a la Red.

e Aportar nuevas ideas para mejorar la usabilidad de un medio digital.

* Analizar un sitio web segin las pautas marcadas a medida que se avance en el
recorrido del moédulo.

* Analizar la pertinencia y objetivos de los distintos elementos (menu, enlaces, titulares,
entradillas...) de un medio digital.

* Realizar en equipo una propuesta de manual de usabilidad.

Contenidos:

1- Anélisis de un medio digital

2- El nacimiento de los medios impresos. El caso del WashingtonPost.com.
3- Weblogs ;otra forma de periodismos?

Duracion: 4 semanas
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Autor:
Xosé Ramil. Colaborador de Ciberp@is, El Pais Aguilar, La Voz de Galicia, Agencia Efe y
Canal +.

M16: Normativa y legislacidon basica para Internet.

Objetivos:

e Conocer los conceptos basicos de la ética periodistica, la propiedad intelectual y los
derechos de autor en Internet.

e Comprender las dificultades legales a las que se enfrentan los profesionales del
periodismo digital.

» Conocer los ambitos del derecho relacionados con los delitos operados en la Red.

e Reflexionar sobre la legislacion y el debate social que suscitan los sistemas de garantias
ligados al desarrollo del comercio electrénico.

Contenidos:

1-  Propiedad intelectual y derechos de autor.
2- Delitos en la red.

3- Comercio electroénico.

Duracion: 6,5 semanas

Autor:
Antonio Manfredi. Responsable de la web de Canal Sur en el apartado de Servicios
Informativos y vinculado a la Direccion de Informativos de la RTVA.

Tecnologia.
Tecnologia multimedia para el periodismo digital.

M3: Diseno grafico para la creacion de proyectos en Internet.

Objetivos:

e Conocer los distintos formatos de compresién mas habituales.

e Saber establecer criterios de diferencia entre ellos en el momento de su eleccién.

e Descubrir cdmo emplear tamafnos de imagen en funcién de su localizacion en la pagina
—celdas, etc.- y peso final de la misma.

e Saber elegir las imagenes méas adecuadas desde una base previa —banco de imagenes-
con respecto al conjunto de nuestro documento.

Contenidos:
1- Diseno para Internet.
2- Introduccion al HTML.

3- Usoy creacién de graficos.
4- Composiciéon en formato web.

Duracion: 8 semanas
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Antonio Fernandez Coca. Profesor Titular en la Universitat de les llles Balears, especializado
en Comunicacién Visual Multimedia. Autor de "Produccién y disefio grafico para la Web"
(Paidos) y de proyectos multimedia de los que se puede obtener mas informacién desde
http:/fernandezcoca.com

M8: Tecnologia multimedia.

Objetivos:

e Conocer las posibilidades de las nuevas tecnologias aplicadas al periodismo.

e Estudiar las particularidades de los proyectos multimedia, sus diferencias respecto a los
proyectos convencionales y sus aplicaciones en el mundo del periodismo.

e Dotar al alumno de herramientas conceptuales y tecnoldgicas que le permitan
planificar y desarrollar proyectos multimedia.

Contenidos:
1-  Qué es multimedia.
2- El proyecto multimedia.

Duracion: 3 semanas

Autor:
Javier Delicado. Editor Ejecutivo de la Direcciéon Técnica y Realizaciéon de Santillana
Formacion. Profesor del Master en Edicion de Santillana Formacion

Flash y Dreamweaver
Cursos desarrollados por Santillana Formacién. Opcionales.

Comunicacion.
Comunicacion Empresarial e Institucional.

M11: Sistemas y Formas online de Comunicacion Empresarial.

Objetivos:

e Conocer los distintos formatos de compresién mas habituales.

e Saber establecer criterios de diferencia entre ellos en el momento de su eleccién.

»  Descubrir cdmo emplear tamafos de imagen en funcién de su localizacion en la pagina
—celdas, etc.- y peso final de la misma.

e Saber elegir las imagenes méas adecuadas desde una base previa —banco de imagenes-
con respecto al conjunto de nuestro documento.

Contenidos:

1. Estrategias de Comunicacién Empresarial
Tarea 1: Comunicaciéon Corporativa
Tarea 2: Planificacion estratégica
2.- Comunicacion Interna: Procedimientos y Formas
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Tarea 1: Estructura Gabinete de Comunicacion

Tarea 2: Planificacion de Contenidos de Revista de empresa online
3.- Comunicacion Externa: Objetivos y Medios

Tarea 1: Briefing Comunicativo

Tarea 2: Contenidos de website Corporativa
4.- Comunicacién entre empresas (B to B)

Tarea 1: Estudio de mercado
5.- Marketing directo online

Tarea 1: Plan de Medios
Proyecto Modulo

Plan de comunicacion basico

Duracioén: 9 semanas.

Autores:

Daniel Tena.

Coordinador de Tercer Ciclo de Comunicacion Audiovisual y Publicidad. Vice-Decano de la
Facultad de Comunicacion de la UAB.

José Manuel Martinez Bouza

Profesor Asociado de la Facultad de Comunicacion de la UAB

GUIA DIDACTICA DEL MASTER EN PERIODISMO Y COMUNICACION DIGITAL 14
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Itinerario de aprendizaje

El Master comienza con el moédulo Toma de contacto en el que se adquirirdan los
conocimientos basicos sobre el manejo de la herramienta de publicacion y de la
plataforma de aprendizaje, y en el que se realizardn unas actividades de activacion de
contenidos previos y de puesta en marcha de la dindmica de trabajo en grupo.

El curso comprende un calendario especifico de realizacion de tareas que es muy
importante seguir por la organizacion del trabajo en equipo. El trabajo de cada uno es
importante para el trabajo de los demas, por lo que seguir la estructura marcada de las
tareas es imprescindible para alcanzar la sinergia del grupo. Sin embargo, dentro del
marco de las fechas de entrega marcadas, cada uno puede seguir su propio ritmo, acceder
a los contenidos y desarrollar su trabajo con la secuenciacion que mejor se adapte a su
caracter y organizacion.

Este calendario marca la realizacion simultdnea de un médulo de cada bloque, es decir,
durante todo el curso se realizaran tres médulos a la vez, cuya ‘produccion’ de actividades
y ejercicios alimentara el desarrollo de la redaccion digital.

GUIA DIDACTICA DEL MASTER EN PERIODISMO Y COMUNICACION DIGITAL 15
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Herramienta de creacion de medios digitales

Durante las primeras semanas del curso, los alumnos se familiarizaran con la herramienta
de creacién de medios digitales, que se utilizard a lo largo de todo el Master como
instrumento de evaluacién de los trabajos de los alumnos.

La herramienta pretende dotar a los alumnos de un medio online de publicacion
absolutamente auténomo. Este permitird, desde el primer dia, trabajar como una
redacciéon virtual de una publicacién online: los alumnos decidiran la tematica de su
publicacion, su nombre, algunas caracteristicas de su aspecto, editaran portadas y
publicaran articulos.

El medio online constara de una portada principal, varias portadas de seccién y multiples
pdaginas de articulo. A los articulos se accedera mediante enlaces situados en las diferentes
portadas, incluida la portada principal. El articulo sera la base informativa del medio: las
portadas seran, Unicamente, escaparates de los articulos.

El nimero de secciones y sus respectivos nombres seran creados por los alumnos, podran
crear y eliminar secciones, asi como modificar los nombres de secciones ya existentes. El
numero de articulos no tendra limite. Cuando los alumnos creen un articulo deberan
asociarlo a una seccién determinada, no teniendo tampoco limite el nimero de articulos
asociado a una seccion. A través del mantenimiento se podran crear, modificar, duplicar y
eliminar articulos. Asimismo, se podra cambiar la secciéon asociada a cada articulo, dejando
asi de pertenecer a la seccion precedente.

La organizacion del trabajo de la herramienta digital se gestionara a través de un foro
creado especialmente para ello, y las tareas se encargaran en las estrategias de los
diferentes moédulos.
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Plan de trabajo

Toma de contacto. Comienza el dia 23 de de octubre y se cierra el dia 6 de noviembre
de 2007.

Modulo 1. Comienza el dia 7 de noviembre y se cierra el dia 15 de diciembre de 2007.
Modulo 2. Comienza el dia 7 de noviembre y se cierra el dia 15 de diciembre de 2007.

Modulo 3. Comienza el dia 7 de noviembre y se cierra el dia 16 de enero de 2008.

VACACIONES DEL 23 DE DICIEMBRE AL 8 DE ENERO

Modulo 4. Comienza el dia 12 de diciembre y se cierra el dia 23 de enero de 2008.
Modulo 5. Comienza el dia 12 de diciembre y se cierra el 6 de febrero de 2008.
Modulo 8. Comienza el dia 16 de enero y se cierra el dia 6 de febrero de 2008.
Modulo 6. Comienza el dia 23 de enero y se cierra el 20 de marzo de 2008.
Modulo 7. Comienza el dia 6 de febrero y se cierra el dia 27 de marzo de 2008.

Madulo 11. Comienza el dia 6 de febrero y se cierra el dia 18 de abril de 2008.

VACACIONES DEL 17 AL 23 DE MARZO

Modulo 9. Comienza el dia 20 de marzo y se cierra el dia 16 de mayo de 2008.
Modulo 10. Comienza el dia 27 de marzo y se cierra el dia 30 de mayo de 2008.
Modulo 12. Comienza el dia 16 de mayo y se cierra el dia 27 de junio de 2008.
Modulo 13. Comienza el dia 16 de mayo y se cierra el dia 27 de junio de 2008.
Modulo 16. Comienza el dia 15 de junio y se cierra el dia 31 de julio de 2008.
Modulo 14. Comienza el dia 28 de junio y se cierra el dia 31 de julio de 2008.
Modulo 15. Comienza el dia 3 de julio y se cierra el dia 31 de julio de 2008.
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Actividades y criterios de evaluacion

El Master en Periodismo y Comunicacion Digital estd basado en la idea de aprender
trabajando. El proceso de aprendizaje es al mismo tiempo, por ello, un proceso de
realizacion y elaboracién progresivo de un proyecto, en este caso, la herramienta de
edicion digital.

La evaluacién no se basard, por tanto, en una prueba final Unica, como sucede
tradicionalmente, se realizard atendiendo a los trabajos realizados a lo largo de todo el
curso. La apreciacion y valoraciéon estara basada en la suma de las evaluaciones de cada
una de las tareas de los médulos propuestos.

Para aprobar el master el alumno debe cursar todos los médulos y aprobar un minimo del
80% de los créditos.
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Estudiar en el IUP

Estudiar en el IUP supone una manera diferente de entender el proceso de ensefanza-
aprendizaje. Algunos de los parametros a los que estamos acostumbrados como alumnos
presenciales no sirven cuando estudiamos on line.

La ensefanza tradicional-presencial se basa en el profesor; él es quien controla el proceso.

Las nuevas tecnologias aplicadas al campo de la educacién a distancia han hecho que
cambie el enfoque en el proceso. Ya no se habla de ensefianza sino de aprendizaje. Usted,
como alumno del IUP, se va a convertir en protagonista de su propia formacién, en
responsable de su propio aprendizaje.

Ventajas del aprendizaje on line frente a la ensefianza presencial

® Ser el agente principal de su propia formacion. Consiguiendo asi un aprendizaje mas
activo y significativo.

® Tener una gran flexibilidad horaria. Podra 'ir a clase' a la hora que mas le convenga.
® Estudiar a su propio ritmo.

® Disponer de una atencion y seguimiento individualizado por parte de los profesores y
tutores.

® Eliminar las barreras espacio-tiempo-personas que le permitiran crear una comunidad
virtual para asf aprender con los otros y trabajar de forma colaborativa.

® Acceder al IUP desde cualquier ordenador con conexién a Internet.

El alumno del IUP

Ser alumno del IUP requiere, por lo tanto, un cambio en su comportamiento como
alumno. A partir de ahora usted es el responsable de su aprendizaje y es necesario que
asuma nuevas funciones:

® Planificar los tiempos de estudio segun sus necesidades.

® Realizar un horario de trabajo.

® Evitar las distracciones.

® Cuestionar la informacion que recibes.

® (Consultar a su profesor.

® Participar en los grupos de trabajo, en los foros, en la comunidad virtual.

® Realizar los ejercicios de autoevaluacion para comprobar su progreso en la materia.

® Buscar informacion externa al curso para completar su formacion.
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Y también desarrollar determinadas capacidades:

* Trabajar en equipo de forma colaborativa.

® Aplicar la creatividad a la resolucién de problemas.

® Aprender nuevos conocimientos y asimilar nuevas ideas rapidamente.

® Tomar nuevas iniciativas y ser independiente.
® |dentificar problemas y desarrollar soluciones.
® Reuniry organizar hechos.

® Realizar comparaciones sistematicas.

® |dentificar y desarrollar soluciones alternativas.

® Resolver problemas de forma independiente.
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Informacion de interés

Atencién al alumno 24 horas

Asistencia técnica

24 horas

a través del correo
electrénico:

a través del correo
electrénico:

info@iup.es

asistencia@iup.es

Estan disponibles en el Campus Virtual a través del correo interno.

Tutores
Teléfono Fax E-mail Horario
Departamento
Codigo de pais +34 Peninsular Espafiol
917449412 91 744 93 02 info@iup.es Lunes a
Viernes
Atencién al 9:30 — 14:00
tencion a 16:00 - 18:30
Alumno
902 215512 91 744 93 02 asistencia@iup.es Lunes a
Viernes
Asistencia 9:00 - 19:00
Técnica
En www.iup.es haz click en “Campus”
Para acceder al Campus necesitaras un usuario y una clave que te seran
Acceso al proporcionados por correo electrénico.
C Virtual Para cualquier problema relacionado con el funcionamiento del Campus
ampus virtu Virtual ponte en contacto con el Departamento de Asistencia Técnica

Edificio Grupo Santillana, C/Torrelaguna 60, 28043 Madrid (Espa

fa)
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